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RESUMEN: Este trabajo pretende reflexionar sobredaeesidad que existe en Espafa de
traducciones de calidad en el ambito turisticocasio poner de relieve la falta de profesionalizaci
que presentan los traductores de textos turisticda actualidad.

El discurso turistico es considerado aqui comdemguaje de especialidad y, como tal,
deberemos tener en cuenta sus caracteristicas goswenciones propias a la hora de realizar
traducciones turisticas. Hasta hace relativameat® piempo, este discurso no se ha considerado
como un discurso especializado, y, como consecaeiheitraduccion turistica no ha recibido la
atencion merecida como traduccion especializadato ten el dmbito profesional como en el
académico.

Nuestro objetivo principal en este trabajo consisén mostrar la necesidad acuciante de
formar traductores en traduccion especializadeexi®d turisticos para que sean capaces de elaborar
traducciones de calidad y, asi, satisfacer lassigdes de los turistas extranjeros que visitastrue
pais. Para ello, presentaremos, en primer lugangartancia del turismo en la economia espafiola; e
segundo lugar, veremos la relevancia de la tradndgiristica asi como sus principales caracteasstic
y, por ultimo, veremos la necesidad de profesianaldn de los traductores turisticos y las medidas
que se deberian adoptar con objeto de mejoratittadale este tipo de traduccion especializada.

Palabras clavetraduccion turistica, texto promocional, calidexpectativas, adecuacion.

ABSTRACT: This paper discusses the current needs of hightgu@ahnslations in the
tourism domain in Spain, as well as it highlighits tack of professionalism in the translation afrist
texts nowadays.

Tourism discourse is considered here a specialaggliage and, as such, its own features and
conventions must be taken into account at the tiieanslating. Until recently, this kind of disase
was considered a non-specialized discourse andeqgoently, translation of tourist texts has also
received little attention as a specialized tramshatoth in the academic and professional sector.

Our mail goal in this study consists in displaythg urgent needs of training translators in the
tourist domain, so that they become capable ofgrtgppranslating tourist texts in a high-qualityé
and thus, satisfying visitors’ needs in our counfry do so, we will firstly present the importarmfe
tourism sector in the Spanish economy; secondlywillesee the relevance of tourist text translasion
and their main features and, finally, the needspuffessionalism of tourist translators and the
measures that should be adopted so as to enhangaality of this kind of specialized translation.

Keywords tourist translation, promotional text, qualitxpectations, adequacy.

1. LA IMPORTANCIA DEL TURISMO EN ESPANA

! La investigacion que se presenta en este traeajmdlevado a cabo en el marco del proyecto de
Excelencia HUM-892 (Direccion General de InvestigacTecnologia y Empresa, Secretaria General
de Universidades, Investigacién y Tecnologia dautsta de Andalucia).



Con objeto de mostrar la influencia del turismoremstro pais asi como la necesidad de
traducciones turisticas de calidad para la mediadigguistica y cultural con los turistas,
consideramos necesario exponer brevemente laisituactual del turismo en Espafia.

El turismo en nuestro pais ha experimentado unnsieato constante desdel@omturistico
que tuvo lugar en Europa en los afios cincuentaleclegada de los primeros turistas, y que coatinu
en aumento en la actualidad, a pesar de los dosoéltafios de crisis que ha sufrido este sector. El
sector servicios, y en concreto el sector turisseoconsidera como uno de los pilares que sustenta
economia espafiola, ya que la mayor parte de loesog de Espafia se obtienen gracias al turismo y
un nimero muy elevado de empresas se dedican aesdte. Actualmente, Espafia ocupa el tercer
lugar de los paises mas visitados del mundo (despeidEstados Unidos y de Francia), 1o que nos
indica el buen estado del sector turistico asi ctarimportante presencia de extranjeros en nuestro
pais. Ademas, segun los pronésticos de las fuefidales consultadas, estos datos de crecimiento
positivo se mantendran en los proximos afios y s@irg@ concentrando en seis Comunidades
Auténomas, Catalufia, Baleares, Andalucia, ComunMalénciana, Madrid y Canarias, por este
orden.

Los principales mercados emisores de turistas sigartes en Espafia son Reino Unido,
Alemania y Francia, los cuales concentran el 61%osl¢uristas visitantes. Con respecto a los asist
residentes, los datos mas recientes disponiblesd @adrén Municipal nos indica que actualmente
unas 587.700 personas extranjeras residen en Espmi@s cuales 161.507 son britanicos (lo que lo
convierte en el cuarto grupo mas numeroso de iramigs, después de Ecuador, Marruecos y
Colombia) y 130.232 alemanes (el quinto grupo dagrantes en Espafia).

Como hemos visto, el crecimiento del turismo irgefanal en Espafa, y especialmente en las
seis comunidades auténomas mas receptoras, tieag previsiones positivas. Sin embargo,
actualmente estan apareciendo otros mercados girgapocompetir con Espafia al ofrecer unos
precios mas bajos y contar con unos recursos hegusan explotar, como son Turquia, Marruecos o
Croacia. Por este motivo, las politicas turistitasto en Espafia como en la Unidn Europea, estan
fomentando los criterios de calidad, sostenibiljdifitrenciacion y especializacion del sector tiags
y de sus diferentes segmentos (sol y playa, actival, gastronomico, etc.).

Con esta situacion, la traduccién turistica y didad se vuelven imprescindibles para que
Espafa se sitle dentro de los niveles adecuadtms gwogramas turisticos de la Unién Europea y
para que nuestro pais continle siendo el tercémdeiristico del mundo y siga atrayendo a los
turistas internacionales (Duran Mufoz, 2008b).ebitbargo, y como veremos a continuacion, esto no
sucede siempre asi, ya que la traduccién turistitavia no recibe la atencion que merece en arsect
turistico y no alcanza los niveles recomendables p& publico exigente como son los turistas
internacionales.

1.1. La traduccidn turistica en Espafa

El traductor, por excelencia, es un mediador detiguas y culturas y, por tanto, desempefia
dos papeles importantes durante el proceso tradwgtpapel de mediador linguistico y el papel de
mediador cultural. En esta doble vertiente, esmloue el traductor deba contar con una formacion
lingliistica de sus lenguas de trabajo ademas dermacion cultural en dichas lenguas.

En todos los textos, desde textos divulgativosahtesttos muy especializados, se encuentran
referencias a la cultura de origen, ya sea coreots@ su formato, la terminologia utilizada, dilaes
etc.; por ello, el traductor debe ser conscientesdes elementos culturales y de las asimetridasde
lenguas en cuestion y debe adaptarlos eficientensefd cultura de llegada, con objeto de acercar el
texto al lector meta, transmitirle el contenido tdeito origen y mantener la funcién concretadalen e
encargo, etc. En definitiva, es imprescindible gugaductor tenga muy en cuenta el esceoo}
de la traduccion y de las indicaciones realizadasl eencargo (Reiss y Vermeer, 1984). En palabras
de Hatim (2004: 24): «translation [must be] sucftéda preserving both the sociocultural aspect of
terminology and the socio-textual practices invdhe

El turismo es una actividad que implica el contatitecto entre culturas y todo lo que ello
incluye (folklore, costumbres, gastronomia, norne#s,). En este sentido, el traductor se conviamte
un mediador intercultural y adquiere un papel profi@ en la actividad turistica. Asimismo, debe
actuar de la misma manera que cualquier otro ttadwte textos especializados, es decir, debe



transmitir adecuadamente el contenido, la funciotasy referencias culturales del texto turistico
original, teniendo en cuenta las caracteristicascpéares del lenguaje turistico.

Los datos turisticos del apartado anterior nosdaao una idea de la importancia que tiene el
turismo en nuestra economia y nos lleva a pensar debido al elevado numero de turistas
internacionales y a la importancia reciente quéesatorga a la calidad y a la especializacion en el
turismo, la traduccidn turistica ocupa un lugaevahte en el sector. Ademas, en esta misma linea,
podemos suponer que la presencia de estos tumst&g el interés por conseguir una comunicacion
eficaz con los turistas y un acercamiento de estmsestra cultura y a nuestras costumbres, teniendo
en cuenta que especialmente cuando no conoceosiddiel pais en el que se encuentra la relacién
con la realidad se construye a través del lenguaistico. Mediante esta fuente de informacién, en
especial de los textos turisticos, el turista llaganocer los lugares mas importantes para Visigr
horarios de los monumentos y museos, la gastrontpida, etc.

Lamentablemente, esta idea aparentemente claraomesgonde con la realidad, y se
encuentran gran numero de traducciones turistieadaja calidad y con errores gramaticales,
semanticos, ortogréficos, etc. Esta baja calidadiet®e principalmente, como nos indica Fuentes
Luque (2005: 60), a la falta de profesionalizaciprde inexperiencia de los que realizan estas
traducciones y a la escasa importancia que leanday agentes turisticos que las encargan.

Esta baja calidad en las traducciones afecta diremite a la imagen de un pais en el
extranjero, ya que la traduccién de textos tudsties el medio que utilizan los turistas para aj@men
conocer y acercarse al pais que visitan. En est@sgpodriamos determinar que el turista recibira
una mala imagen del pais si éste no cuida su caaian con el turista, ya sea de forma escrita o de
forma oral.

La idea de la imagen de un pais, la “marca”, oauplugar muy importante en el marketing
turistico y en las campafias publicitarias, esp@eiate para Espafa. Los productos turisticos se
confeccionan con gran cuidado, ya que con elldsisea la novedad y el impacto en la audiencia a la
que van dirigidos. Sin embargo, a la traducciéestes productos turisticos originales no se legator
apenas valor, como ya hemos comentado con antiibrDe esta manera, los productos turisticos
originales (en espafiol) son productos novedosopadtantes y, en definitiva, de gran calidad,
mientras que los mismos productos traducidos nanabn los pardmetros de calidad exigidos y
provocan rechazo o incomprension en los lectorgarggros. En otras palabras, estas traducciones no
acercan al publico meta los textos originales oulléura de origen, lo que provoca un distanciaiien
de los turistas, reales o potenciales, con resgeleteultura espafiola.

En general, podemos decir que las traduccionestita$ no alcanzan los niveles de
satisfaccion adecuados, especialmente si observaimades géneros textuales dentro del discurso
turistico como son los folletos turisticos, lag@sude restaurantes y los catalogos. La mayoréstds
textos presentan abundantes errores gramaticatesese semanticos, errores ortogréficos, etc. y sus
principales funciones quedan a menudo insatisfeshdas traducciones por la falta de calidad. Como
ejemplo de ello, se encuentran estas traducciomamd carta de varios restaurantes, en las cuales
aparece traducido “coffee alone” para “café solo”sky bacon” para “tocino de cielo”. Como
veremos a continuacién, gran parte de este prolderdabe a las caracteristicas del lenguaje turisti

2. CARACTERISTICAS DE LA TRADUCCION TURISTICA

Hasta hace relativamente poco tiempo, los estugliesse habian realizado sobre el turismo
habian partido de perspectivas sociolégica, ankbgpma y econdmica, y solo en los ultimos afios se
han empezado a realizar estudios sobre el turismw denguaje y como lenguaje de especialidad.
Este hecho se debe a que el discurso parece, ke siigia, un lenguaje cercano y facil de comprender
(Dann, 1996).

Actualmente, y después de mucho tiempo, podemds @ee existe un consenso creciente
dentro de la comunidad académica para considedis@irso turistico como lenguaje especializado,
con unas funciones comunicativas y unas convergiprepias que lo diferencian de otros lenguajes
de especialidad.

A continuacién, expondremos un esquema de cuatmnopl diferentes para describir el
lenguaje turistico. Los planos se dividiran en pléinguistico, plano pragmético, plano funcional y



plano formal, siguiendo los planos en los que C&astellvi (1993: 151) divide los aspectos de los
lenguajes de especialidad.

2. 1. Plano linguistico

En este plano, podemos distinguir varios rasgagiisticos tipicos del lenguaje turistico, con
respecto a su terminologia, su sintaxis, su egslas recursos estilisticos.

En los textos turisticos, predomina el estilo n@hinla adjetivacion con funcién valorativa y
afectiva (“inmejorable”, “espléndido”, “magnifica”Asimismo, se tiende a un uso abundante de
comparativos y de superlativos, proliferan los engpivos y las interrogaciones retoricas y, en
general, los enunciados son breves, concisos gto#.e

Con respecto al nivel léxico, se utilizan numerosodranjerismos, especialmente los
anglicismos, ya sea en modo de préstamos (“chartewerbooking”, “trekking”) o calcos
(“sobreventa”, “tiempo compartido”, “de bajo cogte’se tiende a la innovacion léxica y a la
adquisicion de neologismos (“agroturismo”, “turismmostenible”), se emplean términos procedentes
de otras disciplinas relacionadas (historia, aegtitra, ecologia, etc.) y se utilizan frecuentement
recursos estilisticos, como las metaforas, lagibgpes y las metonimias, para aportar bellezaxab te
y mantener su funcion poética y emotiva. Asimisemo gl lenguaje turistico hay gran abundancia de
referencias culturales, los llamadeslia (“pueblos blancos”, “costaleros”, “parador”, “alnmara”),
lo que dificulta enormemente la traduccién turéstic

En general, con respecto a este plano linguisfiomlemos resumir que predomina la
originalidad, la concision, la brevedad y la comedin positiva. Este aspecto es comuan a las lenguas
estudiadas (inglés, aleman y espafiol), aunquewsaresenta sus propias caracteristicas intrimseca
y sus preferencias, que deben ser tenidas en qoentd traductor a la hora de trabajar con unotext
promocional.

2.2. Plano pragmatico

Segun Cabré Castellvi (1993: 148-151), en estmpldhuyen tres aspectos fundamentales: la
tematica, los usuarios y la situacién comunicativa.

En el discurso turistico, la tematica es un aspguat lo caracteriza principalmente en dos
aspectos: por un lado, existe una gran variedagbgmentos dentro de este A&mbito que se clasifican
segun la tipologia del destino (turismo de sol gyal turismo de aventura, turismo rural, turismo
cultural, entre otros); y, por otro lado, las teine® procedentes de disciplinas relacionadas con el
turismo, tales como la historia, la arquitecturbdeporte, la gastronomia y el arte. Este hecho
caracteriza al discurso turistico y lo diferenaeotios lenguajes de especialidad, a la vez qiceii#
sobremanera la traduccion de este tipo de textosedte sentido, para realizar una traduccion de
calidad, no sélo se debera estar familiarizado elogiscurso turistico y sus caracteristicas propias
sino que ademas serd necesario conocer y domiaarasas areas de conocimiento relacionadas con
el turismo.

Con respecto a la situacion comunicativa, se djgén claramente dos niveles comunicativos:

La comunicacion profesional especializada, queetiegar entre profesionales del sector (en
ambitos de agencias de viajes, hostelerias, fgrasniones profesionales, etc.).

La comunicacion entre profesionales y usuarios, puede desarrollarse tanto de forma
directa, en forma de conversaciones en agenciagiaje, hoteles y otras estructuras turisticas,
interacciones con guias de turismo, etc., comadnthi, a través de medios electronicos o escritos
donde se presenta y describe el producto turistico.

Un aspecto importante en este plano pragméaticeayhgiprovocado la relegacion del lenguaje
del turismo a la traduccion general y, por tantia, lengua general, es el predominio de comunicacio
especialista-usuario. Este tipo de comunicaciéisgmta una dificultad de comprension menor que
otras comunicaciones realizadas entre especiafestpscialista-especialista); sin embargo, el dsscu
turistico mantiene sus caracteristicas de lengu@e especialidad, incluso en este nivel de
comunicacion, debido a la presencia de terminolegjecifica, sus funciones principales y sus rasgos
linglisticos propios, por lo que este hecho no puetter que se considere parte de la lengua general
y, por tanto, de la traduccion general.



2.3. Plano funcional

Desde el punto de vista funcional, todos los astgkelly 1997; Calvi 2000, 2006; Dann
1996, entre otros) estan de acuerdo en que ladiumeferencial y la funcion apelativa predominan en
el discurso turistico. No obstante, las otras ouainciones establecidas por Jakobson (1984) @anci
expresiva o emotiva, funcion féatica, funcion metgliistica y funcion poética) también se observan en
el discurso turistico en mayor o menor medida.

Dentro de la multifuncionalidad que puede presemtartexto turistico, se observa una
jerarquia de funciones segun el tipo de texto y,aflo, cada texto turistico contard con una fumcio
prioritaria o predominante y otras funciones seauad. La funcion referencial se considera como la
funcién principal de los lenguajes de especialigapior tanto, en el discurso turistico también acup
el puesto prioritario con respecto a las funciongs, que predominan las descripciones, las
definiciones, las clasificaciones, las referencas,

De esta manera, en el caso de los folletos twistal igual que en el resto de textos turisticos,
la funcion prioritaria sera la funcién referenci&in embargo, sus funciones secundarias variaran
segun el texto. En el caso de los folletos tudsticsus funciones secundarias seran la funcion
apelativa, la funcion emotiva, la funcién faticéayfuncion poética, siendo la funcion apelativale
hace referencia a la influencia que ejerce el entisbmensaje en las actitudes y comportamiento del
receptor; la emotiva, la que se refiere a las y sentimientos del emisor y del receptor; la
fatica, la que se utiliza para garantizar que nomsgErumpa la comunicacion o la complicidad entre
autor y receptor; y la poética, la que esta present el acto de comunicacion cuando éste esta
centrado en el mensaje mismo, en su disposiciola farma en cdmo se trasmite y la que utiliza un
lenguaje lleno de belleza y de optimismo.

En cambio, las funciones secundarias de una guiistita seran la funcion apelativa y la
funcién poética, sin otorgarle tanta importancia funcion fatica o emotiva.

2.4. Plano formal

Para concluir con la caracterizacion del discusststico, hablaremos del aspecto formal de
los textos turisticos.

El formato en el discurso turistico escrito adqeiigna gran importancia, y llega incluso a
considerarse como el elemento de la funcion fatetdexto. Asimismo, el texto turistico esta ligado
unas convenciones formales que lo hacen inmediatanmeconocible (Bugnot 2005: 55) dentro del
abanico de géneros o tipos textuales del discunsstico. De esta forma, el traductor debe tenerlo
muy en cuenta a la hora de traducir un texto tooist

Kelly (1997: 35) nos habla de la amplia variedadedos turisticos que se pueden encontrar
en el &mbito turistico y que conforman los tipastuales especificos de este &mbito. Entre ellos,
destacan la guia turistica, el folleto turisticug tatalogos, los reportajes y articulos publicagtos
revistas especializadas, cofBoadernos Turisticoen espafol)international Journal of Tourisny
Annals of Tourism Resear¢en inglés) drourismus Journalen alemdn), y revistas no especializadas
o de promocién, como revistas de lineas aéiRasda Iberiaen espafiol) o revistas de puertagua
Vista, en espafiol); los anuncios publicitarios y lasimsgyweb de diferente naturaleza (directorios,
como Rural Ibérica® portales, como la pagina de Turismo Andalumiscadores, comButas y
Viajes.nef etc.) (Calvi 2006: 272). Ademas de estos géndtelly (1997: 35) incluye los “textos
operativos para el turista”, que, segun ella, selda textos producidos por autoridades (aduana,
policia) y las instrucciones, recomendaciones figatites empresas del sector.

Otro aspecto importante con referencia al formatolas textos turisticos es la presencia
abundante de elementos no linglisticos, como faftag, dibujos y simbolos. Estos elementos no
linguisticos forman parte de los textos turistigason elegidos de forma intencional y precisa por e

2 <http://www.ruraliberica.com/> (consultado el 28/2010)
% <http://www.andalucia.org> (consultado el 28/1Q/@0
* <http://lwww.viajes.net> (consultado el 28/10/2010)



autor para mostrar y magnificar la realidad queraggntan. Con ellos, se pretende obtener una
idealizacion del referente que designa dicha fetfd@y para persuadir y atraer al posible turista.

Como indicamos con anterioridad en el plano lingtosdel discurso turistico, el lenguaje del
turismo tiende a utilizar siempre connotacionestpas y a evitar las negativas. De esta forma, se
tiende a valorar la juventud, la belleza, la felia, etc. como elementos claves en los textogitmdgs
especialmente en los promocionales, con lo que estonentos estan presentes con mucha frecuencia
en este tipo de textos. Esta presencia se realita tesde el plano linguistico como desde el plano
iconico, con fotografias, dibujos y simbolos.

La tipografia del texto turistico juega un papelynmportante en este tipo de textos y, por
tanto, es un aspecto caracteristico de esta tijgoliextual. Estos signos permiten resaltar ciertas
palabras o sintagmas claves para la coherencizatexel sentido del texto. Asi, es necesario teaer
muy en cuenta a la hora de realizar y de maquatatraduccion turistica, para mantener las funsione
determinadas por el autor del texto original. Asimd, es necesario seguir las normas ortotipoggafica
de las diferentes lenguas, ya que no todas lasdsngguen las mismas normas.

3. LA PROFESIONALIZACION DEL TRADUCTOR EN LA TRADECION TURISTICA

Una vez expuestas las caracteristicas y converogias del discurso turistico asi como su
influencia en la economia espafola, ha quedado Idandispensable que resulta prestar atencién a |
traduccion turistica como traduccidn especializada como la necesidad de atender a la
profesionalizacion de los traductores turisticos.

En nuestra opinion, el hecho de prestar atencéstaatraduccion especializada asi como a la
necesidad de formar traductores turisticos, peaimitina mejora en la comunicacion interlinglistica
con el turista extranjero, especialmente en larinézion que contienen los textos dirigidos a este
publico, y, por tanto, una mejora en la vision dpdfia en el exterior y un incremento en la cohesién
y la integracion de los turistas en nuestro pa@mismo, contribuiria a que Espafia mantuviera el
puesto que ocupa mundialmente con respecto aioiris

El traductor turistico debe conocer y estar fami#&do con las caracteristicas especificas que
vimos en el apartado anterior (formato, contentdoninologia, recursos estilisticos, etc.), con las
dificultades a la hora de su traduccién (traducciémeferentes culturales, de topénimos, de nombres
propios, etc.), asi como con las fuentes de inforimafiables que debe consultaFo(risTerm
portales oficiales de turismo, etc.). Asimismo, iggrescindible que el traductor conozca las
convenciones propias de cada lengua, con objesatigfacer las expectativas de los lectores meta
sobre la organizacion del texto, la informacion gastiene, etc., ya que, de lo contrario, los ussar
se podrian sentir alejados del texto e, inclusodiges en algunos casos. Con todo ello, se puede
afirmar que no resulta nada facil trasladar urotéxtistico de una lengua a otra, especialmentéapor
abundantes referencias culturales del texto orijgnse puede hablar de la traduccién de textos
turisticos como un hecho sencillo y sin complicaeg) puesto que es necesario una formacion y unos
conocimientos béasicos, ademas de los linglistipasga poder mediar entre turistas y la realidad
turistica que desean conocer.

Por ello, es imprescindible que el traductor priofes cuente con unas competencias
especificas a la hora de realizar la traduccionistioa, a saber: competencia traductologica,
competencia linguistico-textual, competencia hé&odglocumental, competencia cultural y
competencia técnica.

La primera competencia, la competencia traducto&giace referencia a la adaptacion que
realiza el traductor profesional a la hora de tcadun texto turistico con una finalidad concrefa.
este sentido, el traductor turistico debe tenemente cual es el objetivo final de la traduccioe qu
esta realizando

La competencia linglistico-textual es una de lasgmiencias mas importantes en el ambito
de la traduccién turistica, puesto que hace ref@aenla terminologia especifica, a las caracteaist
morfosintacticas y ortotipogréficas y a las convenes textuales del discurso turistico. La parte ma
relevante de esta competencia es la relacionadk ¢erminologia turistica, ya que se trata dealaep

° Estas competencias se han obtenido de la Mdewma de Calidad Europea para los Servicios de
Traduccion(EN-15038), publicada en mayo de 2006.



mas compleja del discurso turistico. La termindogs$td formada por términos procedentes de otras
disciplinas relacionadas (como la arquitecturaarét, la geografia, la historia, etc.), por término
especificos del discurso turistico (“agencia dgesia “touroperador”, “viaje combinado”) y por
culturemas (“pueblos blancos”, “chiringuito”, “mga’), por neologismos (“puenting”, “rafting”),
extranjerismos, siglas y acrénimos, fraseologiapfaamigos, etc.

Toda esta variacion de terminologia del discurststino obliga al traductor profesional a
realizar una labor documental seria a la horaattutir cualquier texto turistico y a consultar fiasn
lexicogréficas especializadas en el lenguaje tooisPor este motivo, la competencia documental es
otra de las competencias prioritarias a la hor@adiicir un texto turistico.

Esta competencia ayuda al traductor a resolverlgmas textuales relacionados con las
convenciones y caracteristicas de los diferentegrgé turisticos y a solventar dudas pragmaticas
sobre las dos lenguas. Esta competencia estaatirete relacionada con la competencia técnica, que
hace referencia al manejo de las nuevas tecnoldgéberramientas de ayuda a la traduccién, como
son las memorias de traduccion, asi como a la kdsgen Internet de textos similares, ya sean
paralelos o comparables, para facilitar la tradrcci

Por dltimo, la competencia cultural es imprescilgdien la traduccion turistica, ya que la
cultura origen estd muy presente en los textostitws y no siempre presenta una simetria con la
lengua meta. En este sentido, el traductor deb@ceosnambas culturas para poder transferir
correctamente la traduccion del texto origen aulura meta a la vez que mantiene su finalidad
comunicativa. De esta manera, el traductor rediman transposicion linglistica a la vez que calltur
con lo cual se conseguira un acercamiento al legteta al texto original y, por tanto, una
comunicacion y una mediacion adecuada y satisfactor

El objeto de cumplir con todas las competenciag#@uths anteriormente a la hora de traducir
un texto turistico recae en el hecho de que ebtpueda cumplir su funcion comunicativa. En caso
contrario, 1o que se consigue es un texto correstéentraducido en cuanto a su gramatica y sus
funciones, pero deficiente en la traduccion deaaggopios del lenguaje turistico, es decir, carelat
mediacion cultural. El resultado seré un textolelgalda al que no estan acostumbrados sus lectores y
por tanto, la finalidad comunicativa quedara mernadeteriorada.

Para conseguir un buen resultado en la traducaidstita y que la funcién deseada de un
texto turistico se mantenga, es necesario quenmmidad académica preste mayor atencion a esta
traduccién especializada y que le otorgue el vglerse merece.

Hasta el momento, la traduccion turistica se hto vislegada a la traduccién general en el
ambito académico y, por ello, existen muy pocasarsidades en Espafia que ofrezcan asignaturas de
traduccién turistica como traduccion especializaldmtro de la Licenciatura de Traducciéon e
Interpretacion o del nuevo Grado de Traduccionterpmetacion. Entre las universidades que han
apostado por la formacién turistica del traduaacontramos la Universidad de Alicante, que cuenta
con una asignatura de traduccion de textos twsstinglés/espafiol — espafiol/inglés) y la Univaidid
de Sevilla, que ofrece una asignatura de traduad@textos turisticos en su master de Traduccion
especializada aleman-espafol. El resto de uniteglespafiolas no le han concedido todavia a la
traduccion turistica su lugar dentro de las trauness especializadas.

Ante esta realidad, se puede concluir que el ttadute textos turisticos no cumple con las
competencias necesarias para realizar una tradupoifesional y de calidad, ya que su formacion en
traduccion turistica es escasa y su conocimientogdeasgos caracteristicos del discurso turigco
muy reducido.

Al igual que ocurre con otras traducciones espeea@s, el traductor turistico deberia contar
con una formacién especifica en traduccion tudstaon la que pueda hacer frente a cualquier
traduccion turistica en su par de lenguas y ofraneresultado éptimo. En este sentido, se plasma la
necesidad acuciante de formar traductores en tamu@specializada de textos turisticos en las
universidades espafiolas para que sean capacexdeaeltraducciones de calidad vy, asi, satisfaser |
necesidades de los turistas extranjeros que visitastro pais.
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